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Zastosowanie marketingu w bibliotekach jako niedochodowych organizacjach ustugowych
(Joanna Kaminska)

Publik relations w dziatalnosci bibliotek (Beata Zotedowska-Krdl)

Wykorzystanie reklamy w pracy bibliotek (Maja Wojciechowska)

System jednolitej identyfikacji wizualnej (Marek Jurowski)

Czy w bibliotece potrzebny jest rzecznik prasowy.

Na podstawie doswiadczen polskich i niemieckich (Renata Szczepaniak)

Czy bibliotekarze bedg potrafili sie sprzedaé w spoteczenstwie informacyjnym (Piotr
Marcinkowski)

Biblioteka — czyli zmiana wizerunku potrzebna od zaraz (Sebastian Kotuta)

Public Relations biblioteki akademickiej. Funkcja biblioteki w ksztattowaniu wizerunku
wyzszej uczelni (Karol Karasiewicz, Andrzej Piotrowski)

Aktywnos¢ naukowa w wizerunku biblioteki akademickiej (Stefan Kubdéw)

Biblioteki szkolne wobec potrzeb spoteczenstwa informacyjnego (Jolanta Laskowska)
Biblioteka jutra — juz dzis. O jej promocji stowem, obrazem i dzwiekiem (Emilia Kaczmarek,
Piotr Karwasinski)

Tworzenie planu marketingowego na przyktadzie Osrodka Informacji Naukowej przy
Bibliotece WSB w Poznaniu (Janina Przybysz, Pawet Pioterek)

Metody i formy promocji w kreowaniu wizerunku nowoczesnej biblioteki akademickiej — z
doswiadczen Biblioteki Gtdwnej Politechniki Warszawskiej (Anna Tonakiewicz)

Marketing biblioteczny w praktyce. Z doswiadczen Biblioteki Uniwersytetu Gdanskiego (Ewa
Chrzan)

Préba stworzenia wizerunku Biblioteki Dolnoslgskiej Szkoty Wyzszej Edukacji Towarzystwa
Wiedzy Powszechnej we Wroctawiu w kontekscie strategii promocyjnej uczelni (Anna
Andrejéw-Kubéw, Matgorzata Podgorska)

Wizerunek biblioteki i bibliotekarza akademickiego. Na podstawie doswiadczen Biblioteki
Ateneum — Szkoty Wyzszej Gdansku (Katarzyna Kant)



