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CZESCI

METODOLOGIA BADAN NAD TURYSTYKA

Ryszard Przectawski — nauki , teoretyczne” a ,stosowane” w badaniach nad turystyka
Ryszard Maciotek — Osobliwosci metodologiczne badan nad turystyka

Krzysztof topacinski — Kultura, edukacja a problemy gospodarcze z uwypukleniem turystyki

CZESCII

UWARUNKOWANIA ROZOWJU TURYSTYKI WE WSPOLPRACY Z NAUKA

Wiestaw Maik — Strategia wspoétpracy nauki i praktyki w zakresie planowania rozwoju turystyki
Krzysztof Kasprzak — Turystyka w polityce przestrzennego zagospodarowania kraju — aplikacje
praktyczne. Czesc I. Elastycznosc strategii rozwojowych

Beata Raszka — Turystyka w polityce przestrzennego zagospodarowania kraju — aplikacje praktyczne.
Czesc Il Zmiana wizerunku miejscowosci szansg rozwoju turystyki

Wiktor Gierasimienko — Wspodtczesny stan rozwoju turystyki na Ukrainie i jego odbicie w systemie
przygotowania kadr

Maciej Drzewiecki — Przestrzenno-planistyczne warunki rozwoju turystyki na terenach wiejskich
Urszula Kaczmarek, Tomasz Kaczmarek — Turystyka w strukturze gospodarczej obszaréow wiejskich
Jarostaw Styperek — Rola linearnych systemdw penetracji rekreacyjnej w procesie aktywizacji
turystycznej

CzZESC I

WALORY | PRODUKTY TURYSTYCZNE POLSKI

Aleksandra Kowalczyk — Walory przyrodnicze jako element produktu turystycznego

Stefan Iwicki — Przyrodnicze i ekonomiczne uwarunkowania rozwoju rekreacji w strefach
podmiejskich duzych miast

Jan Owsiak, Janusz Galinski — Sptywy kajakowe jako produkt turystyczny na rzekach Pomorza
Maria Chojnacka — Lednicki Park Krajobrazowy odkrywany na nowo. Inwentaryzacja zabytkowych
zatozen zieleni na obszarze parku

Tomasz Studzieniecki — Rozwdj turystyki ezoterycznej na przyktadzie kamiennych kregéw

CZESC IV

PRZEMIANY RUCHU TURYSTYCZNEGO | BADANIA POTRZEB

K. Klementowski, J. Wyrzykowski —Zmiany w turystyce polskiej w okresie 1989-2000

Joanna Kizielewicz — Segmentacja rynku turystyki morskiej i nadmorskiej w Polsce

Marek P. napierata — Turystyka w ,jesieni zycia”

Krzysztof Parzych — Ruch turystyczny mtodziezy licealnej Stupska w okresie Swigt Bozego narodzenia,
Swiat Wielkanocnych oraz w okresie ferii zimowych roku 2000

CZESCV

PRAKTYCZNE ZASTOSOWANIE WIEDZY O TURYSTYCE W ROZWOJU OBSZAROW

Waszkiewicz Jan, Paliga Zdzistaw, Bolanowski Tomasz — Regionalna organizacja turystyczna jako
realizator zadan wojewddzkich z zakresu turystyki na przyktadzie Dolnoslgskiej Organizacji
Turystycznej

Adam Edward Szczepanowski — Kreowanie produktu turystycznego w wojewddztwie podlaskim —
zagrozenia, szanse i kierunki rozwoju

Maciej Andrzejewski — System informacji turystycznej wojewddztwa kujawsko-pomorskiego
Wiestawa Kusztal — Problemy turystyki powiatu brodnickiego

Maciej Tazbir — Potencjat turystyczny gminy Koronowo: szanse i bariery rozwoju



CZESC VI

MARKETING | METODY PROMOCJI PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH

Andrzej Szajkiewicz — Konkurencja a wspotpraca na rynku turystycznym w Polsce

Michat A. Oktander — Technologia regionalnego marketingu turystyki

Jerzy Koztowski — Catering jako forma wzbogacenia portfela ustug hotelarskich

Andrzej Chajecki — Franchising jako nowoczesna forma rozwoju hotelarstwa

Marzena Wanagos — Znaczenie marketingu w rozwoju produktu turystycznego regionu na przykfadzie
Potwyspu Helskiego

Jolanta Staszewska — Skutecznos$¢ promocji w turystyce

Joanna Kantyka — Promocja produktu turystycznego gminy Jelesnica. Szanse i zagrozenia rozwoju
Pawet Ignatowicz — Produkt turystyczny i jego promocja na rynkach na przyktadzie dziatalnosci kasyna
i hotelu Golden Nugget w Laughlin w USA

Ewa Zielinska, lech Zielinski — ,,Jak cie widzg, tak cie pisz3” — o koniecznosci dobrej promocji Polski za
granic jako jednego z warunkdéw rozwoju turystyki w Polsce

Marzena Krukowska — Niedoskonatos$ci wspdtczesnych wydawnictw kartograficznych



