SPIS TRESCI

Wstep (Wiestaw CieCROMSKL) .......cccovveieiiiieiieieeeeeeee et 5

Przestanki wdrazania koncepcji marketingu opartego na wiedzy w zarzadza-
niu jednostka samorzadu terytorialnego (Karolina Janiszewska) ....................... 9

Relacyjne przestanki tworzenia megaproduktu terytorialnego
(RODEFt ROMANOWSKL).......eiieet ettt 24

Metody badan marketingowych dotyczacych interesariuszy w marketingu
terytorialnym (Robert Romanowski, Katarzyna Walkowiak-Markiewicz).............. 57

Mozliwo$ci wykorzystania Internetu w promocji jednostek terytorialnych

(Wiestaw CieChOMSKL) ..........ccoueeeeeeieieeiieeieeeiee sttt et ssa s eenes 85
Instytucje regionalnego systemu innowacji a marketing terytorialny

(RODErt ROMANOWSKT)......ocveiiiieeiieeet ettt 116
Orkiestracja innowacyjnych sieci przedsiebiorstw (Bartlomiej Pieranski) ....... 133

Rozwiazania teleinformatyczne stuzace do komunikacji i wspolpracy wielko-
polskich podmiotéw ekonomii spolecznej (Marek Urbaniak)...................coc....... 149

Zakonczenie (Robert ROMANOWSKL) .........ccoeeeuieeeeiieieieieeeeeese et 165

NOty 0 aUtOrach ..........cooooiiiii e 168



