Parg stow wstepu
CZESC 1. TEORIA I PRZYGOTOWANIE DO ANALIZY

Dyskurs — co to takiego?

Co badamy?

Medialny czy w mediach?

Po co bada¢ dyskurs mediow?

Analiza dyskursu — co to takiego?

Krytyczna analiza dyskursu & CO

Analiza dyskursu jako metoda badawcza

Kiedy to robi¢? Zalety AD jako techniki badawczej
Kiedy tego nie robi¢? Wady i ograniczenia AD
Zakres AD

Problematyka badawcza

Lektury

Sformutowanie celu badawczego / postawienie hipotezy
Jakosciowe / iloSciowe

Definiowanie i operacjonalizacja

Dobér materiatu do badan

Gromadzenie i rejestracja materiatu do analizy
Pytania badawcze

Wybér procedur

CZESC II. WYCIECZKI W GEAB DYSKURSU

Jak korzysta¢ z dalszej czesci tego przewodnika?
Tres¢ dyskursu

Temat dyskursu

Remat i rematyczna organizacja dyskursu
Autor / nadawca / tworca / uczestnik dyskursu
Adresat

Kontekst

Gatunek, formuta, format medialny

Rejestry dyskursu

Style dyskursu

Rama konceptualna

Implikatury

Uprzejmos¢ 1 etykieta

Presupozycje i1 ukryte zatozenia

Stownictwo 1 warto§ciowanie

Stereotypy jezykowe

Uprzedzenia

Obiektywizm czy rownowaga?

Retoryka

Budowa i dobor tresci wypowiedzi retorycznej
Kompozycja

Entymematy

Tropy i figury retoryczne

Poréwnania i metafory



Metonimie

Ironia

Analiza wewngtrznej spojnosci dyskursu
Cele dyskursu a jego rezultaty
Wiarygodnos¢ AD

Prezentacja wynikow, opracowanie raportu
Jak napisa¢ prace?

Pomocna bibliografia



