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Wprowadzenie
I. Rodzaje prac promocyjnych i ich ocena.
1. Praca magisterska, dyplomowa
2. Rodzaje publikacji i ich wartos¢ naukowa
3. Prace zespotowe, wspdlne, zbiorowe, dydaktyczne, komentarze
Il. Cykl dziatania zorganizowanego przy pisaniu prac promocyjnych
1. Faza okreslania (diagnozy)
2. Faza poszukiwan
3. Faza decyzji (realizacji)
4. Semestralny podziat procesu pisania pracy promocyjnej
lll. Metody badawcze
1. Metody przetwarzania materiatow
1.1. Analiza i synteza
1.2. Wytgczanie i wiaczanie cech
1.3. Indukcja i dedukcja
1.4 Ujecia ilosciowe i jakosciowe
2. Metody systematyzowania wynikow
2.1. Interpretowanie
2.2. Wnioskowanie
2.3. Dowodzenie
2.4. Definiowanie
2.5. Hipoteza
IV. Proces pisania pracy promocyjnej
1. Temat pracy
2. Czynnosci preparacyjne
3 Materiaty zrédtowe
3.1. Literatura
3.2. Notatki
3.3. Materiaty empiryczne

3.4. Opracowywanie materiatow



4. Technika pisania
4.1. Konstrukcja pracy
4.1.1. Kolejnos¢ pisania pracy
4.1.2. Struktura wywoddéw
4.2. Przypisy
4.3. Skréty
V. Opracowanie rozprawy promocyjne;j
1. Wymagania ogdlne
2. Opracowanie tabel, materiatéw ilustracyjnych, zatacznikéw, aneksu
3. Wykresy, schematy, rysunki, fotografie
4. Formalna strona pracy
VI. Inne problemy zwigzane z opracowaniem prac promocyjnych
1. Rola promotora (opiekuna naukowego)
2. Seminaria i konsultacje
3. Obrona pracy (egzamin koricowy) Bibliografia
Aneks
VIl Ocena pracy promocyjnej

Ocena opisowa ( formalna, metodyczna, merytoryczna, kwalifikacyjna)
Ocena punktowa

Problemy etyczne przy pisaniu prac promocyjnych
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