Spis tresci

Wstep

Czesc 1
Psychologia mediéw - filar edukacji medialnej

GRZEGORZ PTASZEK
Psychologia medioéw - historia, obszar badan i perspektywy

AGNIESZKA OGONOWSKA
Kompetencje medialne 1 informacyjne jako nowy typ
kompetencji cywilizacyjnych czltowieka. Ujecia modelowe

ANNA KOLODZIEJCZYK
Media w zyciu rodziny. Rodzaje mediacji korzystania z mediow

MARIUSZ MAKOWSKI
Edukacja psychologiczna w serialu HBO Bez tajemnic.
Przez rozrywke do poznania

Czesc 11
Putapki medialnej rzeczywisto$ci i psychologia odbioru

KRZYSZTOF MUDYN

Fazy materializacji idei na przykladzie postaci Sherlocka Holmesa.
Przyczynek do roli mediow w spolecznym konstruowaniu
rzeczywistosci

LECH GORNIAK
Zaufanie na dobre i na zte? Czynniki wzmacniajace 1 oslabiajace
zaufanie do mediéw

KONRAD MA]J, PRZEMYSLAW MATUL
Zobaczy¢ znaczy uwierzy¢? Sugestia 1 dezinformacja
w przekazie wideo

TATIANA POPADIAK-KULIGOWSKA
Wskaznik skutecznosci telewizyjnego przekazu reklamowego

MALGORZATA KUSPIT
Afektywne i osobowosciowe czynniki w percepcji reklamy



Czesc ITI
Nowe media i technologie

MAELGORZATA A. STYSKO-KUNKOWSKA, MARTA NAJBERT
Wizerunek marki jako pracodawcy w reklamie internetowe;:
o roli atrybutéw funkcjonalnych i symbolicznych

JULIA ZAJAC

Wtlasne dobro czy prawdziwa pomoc?
Przyklady nowych form zachowan pomocnych
za posrednictwem internetu

AGATA PASIKOWSKA
Dialog z wirtualnym 1 wyobrazonym rozmowcea
jako forma wsparcia i poprawy zdrowia psychicznego
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