1.1.
1.2.
1.3.
1.4.
1.4.1.
1.4.2.
1.4.3.
1.4.4.

2.1

2.1.1.
2.1.2.
2.1.3.
2.1.4.

2.2.
22.1.
222,

3.1.
3.2
3.2.1.

3.2.2.

4.1.

SPIS TRESCI

W KREGU POJEC PODSTAWOWYCH ...........ccccc....... 5
TUPYSEYKA e 6
REKreacja ... 7
SZIaK tUrYSEYCZIY oo 7
REKIAMA ..o 10
Operacyjna definicja reklamy ... 10
Co moze by¢ przedmiotem reklamy w turystyce i rekreacyi 12
Grupa docelowa w reklamie turystyki i rekreacji ................. 17
Cechy szczegolne reklamy w turystyce 1 rekreacjt ............... 20

GLOWNE CELE DZIALALNOSCI REKLAMOWEJ W

TURYSTYCE | REKREACUI ....ucoreeviiirrenininienniennneene 24
Budowanie wizerunkii firm turystyczno rekreacyjnych ....... 25
Pojecic WIZEeTUNKU ..o ..ovovecieceees e 25
Public Relations — instrumentarium budowy wizerunku ..... 27
CZAMNY PIAT oieeeiiie ettt e 28
Elementy wizerunku przedsigbiorstwa turystyczno-rekreacyj

0L 0 PP 29
Stall OSCIE .oiiiiieiiicice it e 34
Klient — nasz pan ..o 37
Klient Zawsze Ma TaCIE .oooovvieeiiiiaiiiee it 39

PODSTAWOWE METODY REKLAMY STOSOWANE W

TURYSTYCE I REKREACJHI ..., 41
Nowoczesne metody rekfamy ... 43
Reklama ukryta i jej rozumienie w turystyce 1 rekreacji ...... 45
Lokowanie obicktow turystyki i rekreacji

(product placement) ..., 47
Reklama intencjonalna (product intergration) ....................... 50

MALE FORMY REKLAMY STOSOWANE W TURYSTY
CE I REKREACUTI ....ciiiirecerneecerssaneeenesessssnsassnes 56
Przewodniki turystyczne i kulinarne ... 57
Podstawowe przewodnikow i informatorow ... 57



4.1.2.
4.1.3.
4.1.4.
4.2.
4.3.
4.4.
4.4.1.
4.4.2.
4.4.3.
4.4.4.
4.5.

PrzewodniKi tUryStyCzne ........cccceeevcviieeeeiiiiiiee e 60

Przewodniki kulinarne ... 61
Reklama na marginesach .......c.cccoooveiiieeiniiieeie e 63
RECENZJC 1 OPISY ittt 65
Rankingi 1 gwWiazdKi ....cccocvveeiiiieeiiiecece e 66
Mate formy reklamy wizualnej ..o, 69
ZNaK fIMMOWY oot 69
SZYIAY oo e 70
Menu —Kkarta dan ... 71
Tablice reklamowe i informacyjne ..........cceeooceiiiiiiinie, 73

Reklama przedmiotowa ...t 74



