SPIS TRESCI

Wstep

Czesc I. Turystyka a kultura — rozwazania ogdlne

Andrzej Stasiak

Kultura a turystyka — wzajemne relacje

Zbigniew Fraczyk

Turystyka i kultura — dwie siostry

Robert Faracik

Dziedzictwo kulturowe Podgdrza i mozliwosci jego wykorzystania

Krystyna Juszynska

Kultura i sztuka muzyczna w nowej rzeczywistosci rynkowe] (oferta kulturalna Akademii Muzycznej
im. G. K. Bacewiczéw w todzi)

Jézef Chwedorowicz

Innowacyjne zarzgdzanie w kulturze elementem stymulacji rozwoju gospodarczego na przykfadzie
todzi i Dublina

Notatki

Anna Praczko

Przejawy kultury w produkcie gastronomicznym

Matgorzata Wisz

Garncarskim szlakiem — na pograniczu kultury i turystyki

Grazyna Osowska

Walory turystyczne Battowa w swietle badan ankietowych

Czesc II. Muzea i obiekty paramuzealne

Marek Nowacki

Analiza stanu atrakgcji turystycznych w Polsce: muzea i obiekty paramuzealne. Segmentacja rynku
Andrzej Stasiak

O potrzebie rewolucji w polskim muzealnictwie XXI wieku

Ignacy Janowski

Muzeum jako produkt turystyczny i obiekt dydaktyczny

Cezary Jastrzebski

Ruch turystyczny w placédwkach kultury wojewddztwa swietokrzyskiego

Notatki

Pawet Ukielski, Karol Mazur

Muzeum Powstania Warszawskiego jako nowoczesna placéwka edukacyjna
Matgorzata Kopalak, Krzysztof Gowin

Muzeum jako instytucja fgczaca kulture i turystyke na przyktadzie Muzeum w teczycy

Czesc lil. Wydarzenia kulturalne, festiwale, koncerty, imprezy plenerowe
Sylwia Dudek-Mankowska, Katarzyna Duda-Gromada

Wydarzenia kulturalne jako element promaocji turystycznej miast

Anna Stanistawska

Imprezy kulturalne jako element identyfikacji turystycznej todzi

Robert PawlusiAski

Wydarzenia kulturalne a rozwdj turystyki w Krakowie

Bozena Woéjtowicz

Imprezy turystyczno-kulturalne jako ewokacja czasdw $wietnosci regionu swietokrzyskiego
Notatki

Magdalena Pomykalska, Barbara Bielak



Gliwickie dni dziedzictwa kulturowego elementem rozwoju i promocji turystyki w regionie $lgskim

Czesc IV. Kultura ludowa

Justyna Mokras-Grabowska

Kultura ludowa w polskiej turystyce — autentycznos$¢ czy komercja?
Magdalena Lemanczyk

Rola kultury kaszubskiej w promocji turystycznej wojewddztwa pomorskiego.



