1.

PSYCHOLOGICZNE MECHANIZMY POWSTAWANIA NOWYCH

TENDENCJI W TURYSTYCE I REKREACIJI.

1.1
1.2
1.3

POTRZEBY LUDZI | KONIECZNOSC ICH ZASPAKAJANIA.
HANDEL EMOCJAMI | WRAZENIAMI
SPRZEDAZ SENTYMENTOW

2. SOCJOLOGICZNE MECHANIZMY NOWYCH TENDENCJI W TURY-
STYCE I REKREACIJL

2.1

2.2

23

STRUKTURA CZASU WOLNEGO JAKO ELEMENT ZMIAN W TURYSTYCE I RE-
KREACIIL.
DBALOSC O ZDROWIE | RACJONALNY WYPOCZYNEK.

2.2.1 Dobrze zbudowane i wysportowane cialo.
222 Troska o zdrowie fizyczne.
223 Dbalosc o zdrowie psychiczne.

HOMOFOBICZNE NORMY MORALNE.

3. POSTEP TECHNICZNY A NOWE TENDENCJE W TURYSTYCE 1 RE-

KREACJI.
3.1
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KOMUNIKACIA.
311 Komunikacja kolejowa.

3.1.2 Komunikacja samochodowa.
3.1.3 Komunikacja lotnicza.
3.14 Komunikacja morska.

BUDOWNICTWO.
NOWE MATERIALY I TECHNOLOGIE.
TECHNIKI EACZNOSCL.

3.4.1 Internet.

342 Telefonia komorkowa.
TECHNICZNE CUDA TURYSTYCZNE.

3.5.1 Nartostrada na pustyni.
3.5.2 Tropikalna plaza w Srodku miasta.

4. MARKETING - SILA NAPEDOWA ZMIAN W TURYSTYCE I REKREACJL

4.1
42
43

ZASPAKAJANIE POTRZEB JUZ ISTNIEJACYCH.
GENEROWANIE NOWYCH POTRZEB

PRZELAMYWANIE BARIER, CZYLI PRZEKSZTALCANIE SPORTOW KWALIFIKO-
WANYCH W OGOLNODOSTEPNE.



