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Rozdziat | Podmiot i przedmiot ekonomiki przedsiebiorstw

1. Definicja przedsiebiorstwa
2. Typy organizacji gospodarczych
3. Coto jest ekonomika przedsiebiorstwa — o czym bedziemy pisac dalej

Rozdziat Il Produkt turystyczny

1. Cdbzto jest ten produkt turystyczny
2. Dziwna sita — motywacja podrézy
3. Produkt rzeczywisty i potencjalny

Rozdziat llI Przedsiebiorstwo turystyczne — zasady réznicowania przedsiebiorstw

1. Kryteria specjalizacji przedsiebiorstw turystycznych
2. Aktualna podaz ustug turystycznych w Polsce

Rozdziat IV Zastosowanie zasad analizy mikroekonomicznej wobec przedsiebiorstw turystycznych

1. Cechy branzy hotelarskiej i biur podrézy
2. Elastycznos¢, rGwnowaga i uzytecznos¢ w przedsiebiorstwie turystycznym
3. Optacalnos¢ swiadczenia ustug a koszt krancowy

Rozdziat V Organizacja i finanse przedsiebiorstw turystycznych

1. Organizacja przedsiebiorstw i jej wptyw na efekty ekonomiczne

2. Srodki rzeczowe i finansowe do prowadzenia dziatalnosci (bilans i rachunek wynikéw)

3. Rachunkowos¢ zarzadcza i jej wptyw na kontrole realizacji biezgcych dziatan
przedsiebiorstwa

4. Kryteria ocen przedsiebiorstwa i mierniki jego efektywnosci finansowej

Rozdziat VI Oddziatywanie na przedsiebiorstwa turystyczne w gospodarce rynkowej

1. Charakterystyka oddziatywania posredniego na przedsiebiorstwa
2. Modyfikacja systemu oddziatywania posredniego na przedsiebiorstwo turystyczne
3. Decyzje inwestycyjne w przedsiebiorstwie turystycznym

A. Mozliwosci zdobywania kapitatu na inwestycje

B. Biznesplan w przedsiebiorstwie turystycznym

C. Ocena decyzji inwestycyjnych

Rozdziat VI Podstawy marketingu w przedsiebiorstwie turystycznym — wybrane zagadnienia

1. Znaczenie dziatalnosci marketingowej w firmie turystycznej
2. Zrédfa danych dla marketingu w turystyce
3. Analiza SWOT - badanie konkurencji i wtasnej pozycji na rynku
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