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Wprowadzenie (Tomasz Gackowski)

Czesc I. Metodologia badania wizerunku w mediach

Rozdziat 1. Analiza zawartosci (Aleksandra Balcerzak, Tomasz Gackowski)
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Rozdziat 4. Analiza wizerunki - od teorii do praktyki (Tomasz Gackowski, Marcin tgczynski)
Czesc Il. Badanie wizerunku w praktyce

Rozdziat 5. Kim jest Ryszard Krauze, czyli co pisze prasa? (T. Gackowski, £. Majchrzyk, A. Matyja, M.

Wieczorkowski)

5.1. Poczatki

5.2. Zwyciezca przetargéw
5.2.1. Telekomunikacja Polska SA
5.2.2. Powszechny Zaktad Ubezpieczen
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5.8. Cisza przed burza

Rozdziat 6. Badanie wizerunku Ryszarda Krauzego - raport (Pod redakcjg Tomasza Gackowskiego |
Marcina taczynskiego)
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6.3. Klucz kategoryzacyjny badania oraz metody badawcze
6.4. Raport badawczy - analiza wykreséw
6.4.1. Objetos¢ badanych tekstéw
6.4.2. Objetos¢ x Ekspozycja badanych tekstéw
6.4.3. Objetos$¢ x Ekspozycja x Trafnosé badanych tekstéow
6.4.4. Autorzy badanych tekstéw
6.4.5. Charakter badanych tekstow - publicystyczne czy informacyjne.
6.4.6. Wywiady zakwalifikowane do préby badawczej
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6.4.12. Wzmiankowanie firm zwigzanych z Ryszardem Krauzem
6.4.13. Analiza jakosciowa wizerunku Ryszarda Krauzego
6.4.13.1. Wizerunek Krauzego w badanych dziennikach
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6.4.13.1.4. Rzeczpospolita
6.4.13.1.5. Trybuna
6.4.14. Analiza wizerunku Ryszarda Krauzego a notowania Gietdy Papieréw Wartosciowych
6.4.14.1. Koncepcja badania
6.4.14.2. Zatozenia, zmienne i hipotezy badawcze
6.4.14.3. Wyniki korelacji
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Rozdziat 7. Ryszard Krauze na faniach prasy po 7.09,2007 roku T.Gackowski, £, Majchrzyk, A, Matyja,
M. Wieczorkowski)
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7.4.Gra teczkami

7.5. Koniec istnienia Prokomu
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7.8. Bez rewolucji

Rozdziat 8. Czy polityka wizerunkowa Ryszarda Krauzego we wrzesniu 2007 r. byta skuteczna? -
podsumowanie (Tomasz Gackowski, Marcin tgczynski).
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